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UN NOUVEAU TYPE DE LEADERS ÉMERGE

Dans un monde économique marqué par la complexité des enjeux 
et la rapidité des évolutions, les nouveaux leaders impulsent 
la culture du changement.

POUR Y PARVENIR, ILS DOIVENT À LA FOIS 

>>  �S’imposer comme acteurs de ce changement

>>  Proposer une vision

>>  Initier des collaborations heureuses 

L’idée qui leur permettra de faire la différence, le conseil éclairé,  
l’outil d’aide à la décision bien pensé, seront des atouts incomparables. 

 

N°1 de la presse éco

LES VALEURS CLÉS QUI FONT DE CHALLENGES  
LE 1ER NEWS DE L’ÉCONOMIE

>>  �La performance : une volonté d’avancer

>>  �La confiance : une dynamique positive

>>  �Le plaisir : un moment privilégié

>>  �L’audace : une ouverture à la nouveauté

 

UNE RÉDACTION RECONNUE...
 

Pierre-Henri de Menthon • Pascale Besses Boumard 

Ghislaine Ottenheimer • Gilles Fontaine • Maurice Szafran  

Nicolas Meunier • Eric Bergerolle • Gaëlle Macke • Thierry Chèze 

Vincent Beaufils • Xavière Laffont…

Chaque semaine, CHALLENGES informe, décode et décrypte 

les mutations de l’économie.

 

En 2026 : Challenges accélère ! 
>>  �Signe un accord de partenariat inédit avec 

afin d’accroître sa diffusion, sa visibilité, son impact.

>>  �Prévoit une augmentation majeure de sa diffusion à l’horizon T1 2026.

>>  �Envisage de poursuivre sa collaboration avec de nouveaux groupes de PQR.
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EXEMPLAIRES

3.3 M
LECTEURS 

ONEGLOBAL 2025 S1

1 M
LECTEURS/MOIS 
ONEnext influence 2025

618 K
LECTEURS/HEBDO 
ACPM ONENEXT LDP 2025 S2
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DES LECTEURS GÉNÉRATEURS DE CROISSANCE240 600 exemplaires

et
FINESTRA 1995 - 2025

• FENÊTRES • PORTES D’ENTRÉE ET DE GARAGE •
• VOLETS • PERGOLAS • PORTAILS • CLÔTURES • MX
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Des centaines de milliers de 
panneaux photovoltaïques sont 
installées, sur d’immenses 
surfaces, dans les déserts. P. 5

Chine
Un développement 
spectaculaire du solaire

Bretagne

La vie de château 
fait toujours rêver
Les ventes de ces demeures d’exception, en Bretagne 
notamment, suscitent encore un vif intérêt. P. 15 P
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Face aux délais d’attente toujours trop longs pour passer le permis,
auto-écoles et inspecteurs se mobilisent ensemble, ce lundi. P. 3

permis : le grand permis : le grand 
débrayagedébrayage
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Le son punk a donné à Magali 
Le Huche une énergie vitale. 
Elle en a fait une BD. P. 17

Cancer du sein
Quand le punk 
devient thérapie
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La défense, en difficulté en début de saison, n’a 
pas flanché. Les Brestois signent leur première 
victoire sans but encaissé. Cahier Sports

Stade Brestois
Une victoire précieuse
à Angers

Brest
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Une offre éditoriale riche multi deVICES

Des contributeurs de TALENT chaque semaine

UNE OFFRE puissante auprès des Key Opinion Leaders

DES LECTEURS GÉNÉRATEURS DE CROISSANCE

Indice d’affinité base 100 – Cible ensemble ONE NEXT Influence

141 142 172 133108121

DIRIGEANTS DE PME 
10 à 500 salariés

DIRIGEANTS DE GE 
≥ 500 salariés

HOMMES 

News News News

>>  44 numéros

>>  3 numéros spéciaux

>>  70 dossiers

>>  10 newsletters thématiques

>>  10 verticales digitales

>>  Des sondages exclusifs 

>>  Des partenariats ambitieux 

>>  Organisateur d’événements 

André Comte-Sponville • Nicolas Domenach • Patrick Artus • Esther Duflo • Luc Julia  

Philippe Aghion • Christian Gollier • Stéfanie Stantcheva...

ENTREPRISE • ÉCONOMIE • POLITIQUE • MEDIAS • TECH • AUTO • EMPLOI • IMMOBILIER • PATRIMOINE

Créateurs • Mode • Horlogerie 
Accessoires • Design • Beauté 

Tourisme • Boissons 

240 600 exemplaires

Le tourisme, un business 
sous influence

Payer un influenceur pour promouvoir son offre : la pratique est devenue 
courante pour tous les acteurs du voyage, réunis du 23 au 25 septembre 

au Salon IFTM. Avec un excellent retour sur investissement à la clé.

I l va encore être l’une des per-
sonnalités les plus sollicitées 
lors de la grand-messe annuelle 
du tourisme, le Salon IFTM Top 

Resa, qui se tient porte de Versailles, 
à Paris, du 23 au 25 septembre. 
Alors que sur Instagram, YouTube, 
TikTok, Facebook et X, ses 2 mil-
lions d’abonnés peuvent découvrir 
les images d’une récente expédition 
en Bretagne, Bruno Maltor, créateur 
de contenu spécialisé dans le tou-
risme, profite d’un secteur florissant 
(200 milliards d’euros de chiffre 
d’affaires, en hausse de 8 % cette 

année). « Je ne me considère pas 
comme un influenceur de la catégo-
rie de ceux qui s’installent à Dubai, 
j’aime mieux “inspirateur d’aven-
tures” », annonce celui qui passe six 
mois de l’année en voyage.
Depuis dix ans, Bruno Maltor est 
sollicité par les chaînes d’hôtels, les 
agences de voyages, les offices de 
tourisme et les marques pour créer 
et publier des vidéos qui inciteront 
les internautes à devenir leurs 
clients. « Au début, les journalistes 
me détestaient, maintenant, il y en 
a plusieurs qui travaillent pour 

moi », s’amuse celui qui génère une 
centaine de milliers d’euros de 
chiffre d’affaires auprès des entre-
prises dont il parle et se rémunère 
4 000 euros brut par mois. « Ces der-
niers temps, je souffre des baisses 
de budget provenant des offices de 
tourisme, mais je le compense en 
me diversifiant », témoigne-t-il. 
Ainsi, il a publié un livre et organisé 
plus de 50 conférences « Le Verre 
du voyageur », qui ont attiré plus de 
1 000 personnes chacune.
Gloire montante de l’influence tou-
ristique, Boris Huvé, 30 ans, alias 
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MONSIEUR 
VOYAGE
Voyages 
inspirants et 
pédagogiques 
(ici, à Marrakech)

 XLucas Romeuf, 
27 ans, s’est fait 
connaître par son 
approche éthique 
du voyage. Il donne 
ses conseils pour 
des séjours légers 
et respectueux.

PARENTHÈSE INSOLITE
Hébergements d’exception 
(ici, dans une dameuse à La Plagne)

 XA 30 ans, Boris Huvé, baroudeur et 
pianiste, connaît une progression très 
rapide grâce à ses vidéos atypiques, 
son approche branchée et son 
excellente maîtrise des algorithmes.

LYLY ET JAY
Voyages en couple (ici, au Japon)

 XSourire de rigueur sous toutes les 
latitudes pour ce couple de Niçois 
qui avait dû prolonger leur voyage en 
Asie pendant la crise du Covid. Ils 
vendent des e-guides par destination.

ANIL B (WARTEK)
Voyages tech et 
voitures (ici, à Dubai)

 XAnil Brancaleoni, 
34 ans, Suisse 
d’origine italienne, a 
longtemps été une star 
du jeu Call of Duty sur 
YouTube puis sur Twitch, 
avant de se tourner 
vers des contenus 
lifestyle et le voyage.

Entreprise
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Corinne Rougé
01 44 88 93 70

crouge@mediaobs.com

Sandrine Kirchthaler
01 44 88 89 22 

skirchthaler@mediaobs.com 

Céline Clamagirand
01 44 88 89 17

cclamagirand@mediaobs.com

	

Benjamin Courchaure
01 44 88 97 50

bcourchaure@mediaobs.com

	
Sylvain Mortreuil

01 44 88 97 75
smortreuil@mediaobs.com 

DIGITAL
Baptiste Mirande  

01 44 88 89 06
bmirande@mediaobs.com

ACCÉLÈRE !

20261er
PUISSANT
1ère marque media économique
  INFLUENT
sur les leaders d’opinions et dirigeants d’entreprise
  LÉGITIME
une rédaction indépendante
  EXPERT
marque préférée des décideurs
  RÉFÉRENT
sur les thématiques Business, Finance, Innovation & Patrimoine
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