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1èreRadio en affinité
INDICE 200* auprès des auditeurs patrimoniaux

*Il y a deux fois plus d’individus possédant un montantdu portefeuillede valeurs mobilières > à 300 000 € à

l’écoute de Radio Classique que dans la populationfrançaise âgée de 15ans et +.

Médiamétrie > EAR Radio 2025 / LàV / 5h-24h / AC = 983 000 et DEA = 1h49min

One Next Influence 2025 , Habitudes d’écoute par station 

1 Milliond’auditeurs / jour 

écoutent Radio Classique
2Henmoyenne.

mailto:vbuffin@ketilmedia.com


Source : ACPM OneNext Influence 2025, Habitudes d’écoute par station (base : 1 367 000 auditeurs premiums sur Radio Classique). 
Univers de concurrences toutes radios privées ou publiques avec publicité mesurées dans l’étude Médiamétrie EAR National.

1Radio en affinité auprès des

ère

Clients de banques privées 
(bénéficie des services de banque privée/gestion de fortune). 

Indice d’Affinité : 296K142 Individus

Clients CGP
(qui conseille + qui effectue les opérations).

Indice d’Affinité : 185K148 Individus

Détenteurs de produits boursiers
(Actions en direct, Trackers, Warrants, Certificats, PEA).

Indice d’Affinité : 494K133 Individus

Détenteurs de contrats d’assurance-vie
(En euros ou unités de compte).

Indice d’Affinité : 666K120 Individus

SICAV / FCP possédés
(Monétaires, obligataire et en action).

Indice d’Affinité : 238K146 Individus

Bien immobilier autre que résidence 
principale et secondaire >300K€

Indice d’Affinité : 136K143 Individus
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