
D e a r  S i r  /  M a d a m ,

Currently working as an assistant chief product manager for Tic Tac
(Ferrero), I would like to apply for your graduate program « Sales &
Business development » at Coca-Cola.

I strongly believe that the ability to retain customer attention comes in
part from our ability to showcase our brand, to adapt to behaviors and
trends, and to learn from past experiences through detailed market
analysis. This conviction motivated me to study marketing and
communication at EDHEC Business School, and later major in marketing
and business development through a Master's degree at Skema Business
School.

It also led me to work for digital and marketing agencies, as well as
internationally reknown companies (Bonduelle, Ferrero) I would now like
to pursue a career in a nationally or globally renowned company.

My current position as an assistant senior brand manager at Ferrero
requires strong organizational and time management abilities which
could be beneficial to your organization.

My consumer/retailers panels understanding, and my various
experiences, will to positively impact the environment surrounding me
and my desire to constantly improve myself will make me a driving force
in your teams.

I would appreciate the opportunity to exchange with you, to
furthermore discuss how my qualifications will be beneficial to your
organization.

Looking forward to hearing from you,

Sincerely yours,

LILLE

SKILLS

POLYVALENCE
ADAPTABILITÉ
CRÉATIVITÉ

SKEMA BUSINESS SCHOOL
Msc International Marketing & Business Development

2019-2020 FERRERO FRANCE - ASSISTANT SENIOR BRAND MANAGER

COMPÉTENCES
HOTCAKES - ASSISTANT PROJECT MANAGER

BONDUELLE - ASSISTANT PRODUCT MANAGER

AXECIBLES - ASSISTANT PROJECT MANAGER

ANTOINE.VANDENBROERE@SKEMA.EDU
06 42 54 95 00
LILLE (59)

FORMATION

Rouen (76) – STAGE DE FIN D’ÉTUDES (6 MOIS) - 2020

Paris (75) – 6 MOIS - 2019

Lille (59) – 5 MOIS - 2018

Lille (59) – STAGE DE 3 MOIS - 2017

EDHEC BUSINESS SCHOOL
Bachelor in Business Administra7on
SpécialisaSon markeSng / communicaSon

LYCÉE NOTRE-DAME-DES-DUNES
Baccalauréat ScienSfique : MenSon Bien

2015-2019

2012-2015

LANGUES

OUTILS

ANALYSE ET INTERPRÉTATION DE DONNÉES
↳
↳
↳

NIELSEN / IRI
KANTAR

CREATIVITÉ
↳ ADOBE PHOTOSHOP

MICROSOFT OFFICE

FRENCH - NATIVE
ENGLISH
↳ TOEIC : 810
SPANISH – NIVEAU ACADÉMIQUE

• Analyse de la performance in/out de la marque Tic Tac, uSlisaSon des panels consommateurs et 
distributeurs

• ParScipaSon à certaines réunions stratégiques
• GesSon des marques sur les réseaux sociaux
• ParScipaSon à la créaSon de supports de communicaSon en lien avec les agences de 

communicaSon
• Mise en place et suivi des temps forts des marques 
• GesSon de la chaine graphique du brief packaging agence à la livraison des artworks
• ParScipaSon au plan de lancement de nouveaux produits
• Développement des éléments graphiques

Hotcakes est une agence spécialisée en acSvaSon BtoC et BtoB : disposiSf 360, shopper markeSng,
digital, event, RP et influence, stratégie de marque & publicité... L'agence s'appuie sur un réseau de
plus de 500 partenaires qui l'accompagnent pour répondre à l’ensemble des problémaSques.

• Mise en oeuvre d'opéraSons de communicaSon 360° (Hewleg Packard, Danone, Unilever, Knorr, 
Rians, Amora et autres).

• RecommandaSons auprès des clients
• Mise en place d'opéraSons de communicaSon et de publicité
• Brief et suivi des équipes créaSves

• Pilotage marketing de la gamme de produits conserves
• Rotation dans les différentes équipes (Bonduelle Cassegrain, Bonduelle Surgelés, Bonduelle

Conserves)
• Analyser et exploiter les panels iri & kantar : mise à jour et suivi des tableaux de bord de pilotage

business.
• Réaliser des supports de communication dans le cadre de lancements et de mise en marché 

d’innovations
• Assister au quotidien les chefs de produits dans l'organisation de dégustations, la veille et le 

benchmark

Axecibles est une agence digitale qui accompagne plus de 7000 clients et partenaires dans la créaSon
de leur site Internet et dans l'élaboraSon de leur stratégie web.

• ParScipaSon à l'élaboraSon de la stratégie markeSng de fidélisaSon du parc client
• Mise en oeuvre et déploiement des ouSls, événements et campagnes markeSng.
• ProposiSon, suivi et mise en place d'ouSls perSnents d'animaSon qualitaSve et pro acSve de la 

base de données clients.

EXPÉRIENCES PROFESSIONNELLES

CréaHf et rigoureux, je suis à la recherche d’un poste en tant que chef de 
produit  dans le domaine du markeHng.

Polyvalent et rigoureux, je suis à la recherche d’un premier poste
dans le domaine du marketing.

2019-2020 - SKEMA BUSINESS SCHOOL
Msc International Marketing & Business Dev.

2015-2019 - EDHEC BUSINESS SCHOOL
Bachelor en Business Administration
Spécialisation Marketing & Communication

2014 - 2015 - Baccalauréat Scientifique mention
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Tours, France – 2 ans - (2021-2023)
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prochain poste dans le domaine du 

marketing, de la communication ou du 
développement business.

• Chiffre d’affaires : 6M€ / an
• Secteur incluant 21 magasins, hyper et supermarchés.
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• Mise en place et suivi des temps forts des marques 
• GesSon de la chaine graphique du brief packaging agence à la livraison des artworks
• ParScipaSon au plan de lancement de nouveaux produits
• Développement des éléments graphiques

Hotcakes est une agence spécialisée en acSvaSon BtoC et BtoB : disposiSf 360, shopper markeSng,
digital, event, RP et influence, stratégie de marque & publicité... L'agence s'appuie sur un réseau de
plus de 500 partenaires qui l'accompagnent pour répondre à l’ensemble des problémaSques.

• Mise en oeuvre d'opéraSons de communicaSon 360° (Hewleg Packard, Danone, Unilever, Knorr, 
Rians, Amora et autres).

• RecommandaSons auprès des clients
• Mise en place d'opéraSons de communicaSon et de publicité
• Brief et suivi des équipes créaSves

• Pilotage marketing de la gamme de produits conserves
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Axecibles est une agence digitale qui accompagne plus de 7000 clients et partenaires dans la créaSon
de leur site Internet et dans l'élaboraSon de leur stratégie web.

• ParScipaSon à l'élaboraSon de la stratégie markeSng de fidélisaSon du parc client
• Mise en oeuvre et déploiement des ouSls, événements et campagnes markeSng.
• ProposiSon, suivi et mise en place d'ouSls perSnents d'animaSon qualitaSve et pro acSve de la 
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EXPÉRIENCES PROFESSIONNELLES

CréaHf et rigoureux, je suis à la recherche d’un poste en tant que chef de 
produit  dans le domaine du markeHng.

Polyvalent et rigoureux, je suis à la recherche d’un premier poste
dans le domaine du marketing.

SOLINEST – CATEGORY MANAGER GMS
Paris, France - 2 ans  (2023-2025)

D e a r  S i r  /  M a d a m ,

Currently working as an assistant chief product manager for Tic Tac
(Ferrero), I would like to apply for your graduate program « Sales &
Business development » at Coca-Cola.

I strongly believe that the ability to retain customer attention comes in
part from our ability to showcase our brand, to adapt to behaviors and
trends, and to learn from past experiences through detailed market
analysis. This conviction motivated me to study marketing and
communication at EDHEC Business School, and later major in marketing
and business development through a Master's degree at Skema Business
School.

It also led me to work for digital and marketing agencies, as well as
internationally reknown companies (Bonduelle, Ferrero) I would now like
to pursue a career in a nationally or globally renowned company.

My current position as an assistant senior brand manager at Ferrero
requires strong organizational and time management abilities which
could be beneficial to your organization.

My consumer/retailers panels understanding, and my various
experiences, will to positively impact the environment surrounding me
and my desire to constantly improve myself will make me a driving force
in your teams.

I would appreciate the opportunity to exchange with you, to
furthermore discuss how my qualifications will be beneficial to your
organization.

Looking forward to hearing from you,

Sincerely yours,

LILLE

SKILLS

POLYVALENCE
ADAPTABILITÉ
CRÉATIVITÉ

SKEMA BUSINESS SCHOOL
Msc International Marketing & Business Development

2019-2020 FERRERO FRANCE - ASSISTANT SENIOR BRAND MANAGER

COMPÉTENCES
HOTCAKES - ASSISTANT PROJECT MANAGER

BONDUELLE - ASSISTANT PRODUCT MANAGER

AXECIBLES - ASSISTANT PROJECT MANAGER

ANTOINE.VANDENBROERE@SKEMA.EDU
06 42 54 95 00
LILLE (59)

FORMATION

Rouen (76) – STAGE DE FIN D’ÉTUDES (6 MOIS) - 2020

Paris (75) – 6 MOIS - 2019

Lille (59) – 5 MOIS - 2018

Lille (59) – STAGE DE 3 MOIS - 2017

EDHEC BUSINESS SCHOOL
Bachelor in Business Administra7on
SpécialisaSon markeSng / communicaSon

LYCÉE NOTRE-DAME-DES-DUNES
Baccalauréat ScienSfique : MenSon Bien

2015-2019

2012-2015

LANGUES

OUTILS

ANALYSE ET INTERPRÉTATION DE DONNÉES
↳
↳
↳

NIELSEN / IRI
KANTAR

CREATIVITÉ
↳ ADOBE PHOTOSHOP

MICROSOFT OFFICE

FRENCH - NATIVE
ENGLISH
↳ TOEIC : 810
SPANISH – NIVEAU ACADÉMIQUE

• Analyse de la performance in/out de la marque Tic Tac, uSlisaSon des panels consommateurs et 
distributeurs

• ParScipaSon à certaines réunions stratégiques
• GesSon des marques sur les réseaux sociaux
• ParScipaSon à la créaSon de supports de communicaSon en lien avec les agences de 

communicaSon
• Mise en place et suivi des temps forts des marques 
• GesSon de la chaine graphique du brief packaging agence à la livraison des artworks
• ParScipaSon au plan de lancement de nouveaux produits
• Développement des éléments graphiques

Hotcakes est une agence spécialisée en acSvaSon BtoC et BtoB : disposiSf 360, shopper markeSng,
digital, event, RP et influence, stratégie de marque & publicité... L'agence s'appuie sur un réseau de
plus de 500 partenaires qui l'accompagnent pour répondre à l’ensemble des problémaSques.

• Mise en oeuvre d'opéraSons de communicaSon 360° (Hewleg Packard, Danone, Unilever, Knorr, 
Rians, Amora et autres).

• RecommandaSons auprès des clients
• Mise en place d'opéraSons de communicaSon et de publicité
• Brief et suivi des équipes créaSves

• Pilotage marketing de la gamme de produits conserves
• Rotation dans les différentes équipes (Bonduelle Cassegrain, Bonduelle Surgelés, Bonduelle

Conserves)
• Analyser et exploiter les panels iri & kantar : mise à jour et suivi des tableaux de bord de pilotage

business.
• Réaliser des supports de communication dans le cadre de lancements et de mise en marché 

d’innovations
• Assister au quotidien les chefs de produits dans l'organisation de dégustations, la veille et le 

benchmark

Axecibles est une agence digitale qui accompagne plus de 7000 clients et partenaires dans la créaSon
de leur site Internet et dans l'élaboraSon de leur stratégie web.

• ParScipaSon à l'élaboraSon de la stratégie markeSng de fidélisaSon du parc client
• Mise en oeuvre et déploiement des ouSls, événements et campagnes markeSng.
• ProposiSon, suivi et mise en place d'ouSls perSnents d'animaSon qualitaSve et pro acSve de la 

base de données clients.

EXPÉRIENCES PROFESSIONNELLES

CréaHf et rigoureux, je suis à la recherche d’un poste en tant que chef de 
produit  dans le domaine du markeHng.

Polyvalent et rigoureux, je suis à la recherche d’un premier poste
dans le domaine du marketing.
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EXPERIENCES PROFESSIONELLES

• Management des catégories de la Confiserie pour les comptes Leclerc / Auchan (40M€/an).
• Analyse (sell-in/sell-out) des performances et indicateurs catégoriels au sein des 

enseignes.
• Gestion des budgets marque répartis en fonction du CA enseigne.
• Négociations avec les interlocuteurs enseignes (assortiment, merchandising, promotion). 
• Présentation et intégration des innovations au sein des assortiments enseignes.
• Gestion des produits sur les plateformes e-commerce des enseignes.
• Management d’un alternant en support des activités catégorielles.

FORMATION

MA RECHERCHE

Paris / Lille – Stage de 6 mois - (2017-2018)

• Elaboration des stratégies Web des clients avec la maître de stage.
• Utilisation des outils en lien avec les plans marketing (mailing, échantillonnage, 

communication)
• Suivi des performances web en lien avec la base de données clients (Google Analytics)

HARD SKILLSSOFT SKILLS

CRÉATIVITÉ

MANAGEMENT

ORGANISATION

COMMUNICATION

MANAGEMENT DE 
PROJETS / PRODUITS

RIGUEUR

RUNNING - Marathon 2025
VOILE - SPORTS D’EQUIPE

VOYAGES - CRÉATION DE MUSIQUE

LANGUES

LOISIRS

MONDELEZ INTERNATIONAL – CHEF DE SECTEUR GMS

FERRERO FRANCE – STAGE - BRAND MANAGER, TIC TAC

BONDUELLE EUROPE – STAGE - CHEF DE PRODUITS

Dear Sir / Madam,

CurrentlyworkingasanassistantchiefproductmanagerforTicTac
(Ferrero),Iwouldliketoapplyforyourgraduateprogram«Sales&
Businessdevelopment»atCoca-Cola.

Istronglybelievethattheabilitytoretaincustomerattentioncomesin
partfromourabilitytoshowcaseourbrand,toadapttobehaviorsand
trends,andtolearnfrompastexperiencesthroughdetailedmarket
analysis.Thisconvictionmotivatedmetostudymarketingand
communicationatEDHECBusinessSchool,andlatermajorinmarketing
andbusinessdevelopmentthroughaMaster'sdegreeatSkemaBusiness
School.

Italsoledmetoworkfordigitalandmarketingagencies,aswellas
internationallyreknowncompanies(Bonduelle,Ferrero)Iwouldnowlike
topursueacareerinanationallyorgloballyrenownedcompany.

MycurrentpositionasanassistantseniorbrandmanageratFerrero
requiresstrongorganizationalandtimemanagementabilitieswhich
couldbebeneficialtoyourorganization.

Myconsumer/retailerspanelsunderstanding,andmyvarious
experiences,willtopositivelyimpacttheenvironmentsurroundingme
andmydesiretoconstantlyimprovemyselfwillmakemeadrivingforce
inyourteams.

Iwouldappreciatetheopportunitytoexchangewithyou,to
furthermorediscusshowmyqualificationswillbebeneficialtoyour
organization.

Lookingforwardtohearingfromyou,

Sincerelyyours,

LILLE

SKILLS

POLYVALENCE
ADAPTABILITÉ
CRÉATIVITÉ

SKEMA BUSINESS SCHOOL
Msc International Marketing & Business Development

2019-2020FERRERO FRANCE -ASSISTANT SENIOR BRAND MANAGER

COMPÉTENCES
HOTCAKES -ASSISTANT PROJECT MANAGER

BONDUELLE -ASSISTANT PRODUCT MANAGER

AXECIBLES -ASSISTANT PROJECT MANAGER

ANTOINE.VANDENBROERE@SKEMA.EDU
06 42 54 95 00
LILLE (59)

FORMATION

Rouen (76) –STAGE DE FIN D’ÉTUDES (6 MOIS) -2020

Paris (75) –6 MOIS -2019

Lille (59) –5 MOIS -2018

Lille (59) –STAGE DE 3 MOIS -2017

EDHEC BUSINESS SCHOOL
Bachelor in Business Administra7on
SpécialisaSon markeSng / communicaSon

LYCÉE NOTRE-DAME-DES-DUNES
Baccalauréat ScienSfique : MenSon Bien

2015-2019

2012-2015

LANGUES

OUTILS

ANALYSE ET INTERPRÉTATION DE DONNÉES
↳
↳
↳

NIELSEN / IRI
KANTAR

CREATIVITÉ
↳ADOBE PHOTOSHOP

MICROSOFT OFFICE

FRENCH -NATIVE
ENGLISH
↳TOEIC : 810
SPANISH –NIVEAU ACADÉMIQUE

•Analyse de la performance in/out de la marque Tic Tac, uSlisaSon des panels consommateurs et 
distributeurs

•ParScipaSon à certaines réunions stratégiques
•GesSon des marques sur les réseaux sociaux
•ParScipaSon à la créaSon de supports de communicaSon en lien avec les agences de 

communicaSon
•Mise en place et suivi des temps forts des marques 
•GesSon de la chaine graphique du brief packaging agence à la livraison des artworks
•ParScipaSon au plan de lancement de nouveaux produits
•Développement des éléments graphiques

HotcakesestuneagencespécialiséeenacSvaSonBtoCetBtoB:disposiSf360,shoppermarkeSng,
digital,event,RPetinfluence,stratégiedemarque&publicité...L'agences'appuiesurunréseaude
plusde500partenairesquil'accompagnentpourrépondreàl’ensembledesproblémaSques.

•Mise en oeuvre d'opéraSons de communicaSon 360°(Hewleg Packard, Danone, Unilever, Knorr, 
Rians, Amora et autres).

•RecommandaSons auprès des clients
•Mise en place d'opéraSons de communicaSon et de publicité
•Brief et suivi des équipes créaSves

•Pilotagemarketingdelagammedeproduitsconserves
•Rotationdanslesdifférenteséquipes(BonduelleCassegrain,BonduelleSurgelés,Bonduelle

Conserves)
•Analyseretexploiterlespanelsiri&kantar:miseàjouretsuividestableauxdeborddepilotage

business.
•Réaliser des supports de communication dans le cadre de lancements et de mise en marché 

d’innovations
•Assister au quotidien les chefs de produits dans l'organisation de dégustations, la veille et le 

benchmark

Axeciblesestuneagencedigitalequiaccompagneplusde7000clientsetpartenairesdanslacréaSon
deleursiteInternetetdansl'élaboraSondeleurstratégieweb.

•ParScipaSon àl'élaboraSon de la stratégie markeSng de fidélisaSon du parc client
•Mise en oeuvre et déploiement des ouSls, événements et campagnes markeSng.
•ProposiSon, suivi et mise en place d'ouSls perSnents d'animaSon qualitaSve et pro acSve de la 

base de données clients.

EXPÉRIENCES PROFESSIONNELLES

CréaHf et rigoureux, je suis à la recherche d’un poste en tant que chef de 
produit  dans le domaine du markeHng.

Polyvalent et rigoureux, je suis à la recherche d’un premier poste
dans ledomainedumarketing.

Dear Sir / Madam,

CurrentlyworkingasanassistantchiefproductmanagerforTicTac
(Ferrero),Iwouldliketoapplyforyourgraduateprogram«Sales&
Businessdevelopment»atCoca-Cola.

Istronglybelievethattheabilitytoretaincustomerattentioncomesin
partfromourabilitytoshowcaseourbrand,toadapttobehaviorsand
trends,andtolearnfrompastexperiencesthroughdetailedmarket
analysis.Thisconvictionmotivatedmetostudymarketingand
communicationatEDHECBusinessSchool,andlatermajorinmarketing
andbusinessdevelopmentthroughaMaster'sdegreeatSkemaBusiness
School.

Italsoledmetoworkfordigitalandmarketingagencies,aswellas
internationallyreknowncompanies(Bonduelle,Ferrero)Iwouldnowlike
topursueacareerinanationallyorgloballyrenownedcompany.

MycurrentpositionasanassistantseniorbrandmanageratFerrero
requiresstrongorganizationalandtimemanagementabilitieswhich
couldbebeneficialtoyourorganization.

Myconsumer/retailerspanelsunderstanding,andmyvarious
experiences,willtopositivelyimpacttheenvironmentsurroundingme
andmydesiretoconstantlyimprovemyselfwillmakemeadrivingforce
inyourteams.

Iwouldappreciatetheopportunitytoexchangewithyou,to
furthermorediscusshowmyqualificationswillbebeneficialtoyour
organization.

Lookingforwardtohearingfromyou,

Sincerelyyours,

LILLE

SKILLS

POLYVALENCE
ADAPTABILITÉ
CRÉATIVITÉ

SKEMA BUSINESS SCHOOL
Msc International Marketing & Business Development

2019-2020FERRERO FRANCE -ASSISTANT SENIOR BRAND MANAGER

COMPÉTENCES
HOTCAKES -ASSISTANT PROJECT MANAGER

BONDUELLE -ASSISTANT PRODUCT MANAGER

AXECIBLES -ASSISTANT PROJECT MANAGER

ANTOINE.VANDENBROERE@SKEMA.EDU
06 42 54 95 00
LILLE (59)

FORMATION

Rouen (76) –STAGE DE FIN D’ÉTUDES (6 MOIS) -2020

Paris (75) –6 MOIS -2019

Lille (59) –5 MOIS -2018

Lille (59) –STAGE DE 3 MOIS -2017

EDHEC BUSINESS SCHOOL
Bachelor in Business Administra7on
SpécialisaSon markeSng / communicaSon

LYCÉE NOTRE-DAME-DES-DUNES
Baccalauréat ScienSfique : MenSon Bien

2015-2019

2012-2015

LANGUES

OUTILS

ANALYSE ET INTERPRÉTATION DE DONNÉES
↳
↳
↳

NIELSEN / IRI
KANTAR

CREATIVITÉ
↳ADOBE PHOTOSHOP

MICROSOFT OFFICE

FRENCH -NATIVE
ENGLISH
↳TOEIC : 810
SPANISH –NIVEAU ACADÉMIQUE

•Analyse de la performance in/out de la marque Tic Tac, uSlisaSon des panels consommateurs et 
distributeurs

•ParScipaSon à certaines réunions stratégiques
•GesSon des marques sur les réseaux sociaux
•ParScipaSon à la créaSon de supports de communicaSon en lien avec les agences de 

communicaSon
•Mise en place et suivi des temps forts des marques 
•GesSon de la chaine graphique du brief packaging agence à la livraison des artworks
•ParScipaSon au plan de lancement de nouveaux produits
•Développement des éléments graphiques

HotcakesestuneagencespécialiséeenacSvaSonBtoCetBtoB:disposiSf360,shoppermarkeSng,
digital,event,RPetinfluence,stratégiedemarque&publicité...L'agences'appuiesurunréseaude
plusde500partenairesquil'accompagnentpourrépondreàl’ensembledesproblémaSques.

•Mise en oeuvre d'opéraSons de communicaSon 360°(Hewleg Packard, Danone, Unilever, Knorr, 
Rians, Amora et autres).

•RecommandaSons auprès des clients
•Mise en place d'opéraSons de communicaSon et de publicité
•Brief et suivi des équipes créaSves

•Pilotagemarketingdelagammedeproduitsconserves
•Rotationdanslesdifférenteséquipes(BonduelleCassegrain,BonduelleSurgelés,Bonduelle

Conserves)
•Analyseretexploiterlespanelsiri&kantar:miseàjouretsuividestableauxdeborddepilotage

business.
•Réaliser des supports de communication dans le cadre de lancements et de mise en marché 

d’innovations
•Assister au quotidien les chefs de produits dans l'organisation de dégustations, la veille et le 

benchmark

Axeciblesestuneagencedigitalequiaccompagneplusde7000clientsetpartenairesdanslacréaSon
deleursiteInternetetdansl'élaboraSondeleurstratégieweb.

•ParScipaSon àl'élaboraSon de la stratégie markeSng de fidélisaSon du parc client
•Mise en oeuvre et déploiement des ouSls, événements et campagnes markeSng.
•ProposiSon, suivi et mise en place d'ouSls perSnents d'animaSon qualitaSve et pro acSve de la 

base de données clients.

EXPÉRIENCES PROFESSIONNELLES

CréaHf et rigoureux, je suis à la recherche d’un poste en tant que chef de 
produit  dans le domaine du markeHng.

Polyvalent et rigoureux, je suis à la recherche d’un premier poste
dans ledomainedumarketing.

D e a r  S i r  /  M a d a m ,

Currently working as an assistant chief product manager for Tic Tac
(Ferrero), I would like to apply for your graduate program « Sales &
Business development » at Coca-Cola.

I strongly believe that the ability to retain customer attention comes in
part from our ability to showcase our brand, to adapt to behaviors and
trends, and to learn from past experiences through detailed market
analysis. This conviction motivated me to study marketing and
communication at EDHEC Business School, and later major in marketing
and business development through a Master's degree at Skema Business
School.

It also led me to work for digital and marketing agencies, as well as
internationally reknown companies (Bonduelle, Ferrero) I would now like
to pursue a career in a nationally or globally renowned company.

My current position as an assistant senior brand manager at Ferrero
requires strong organizational and time management abilities which
could be beneficial to your organization.

My consumer/retailers panels understanding, and my various
experiences, will to positively impact the environment surrounding me
and my desire to constantly improve myself will make me a driving force
in your teams.

I would appreciate the opportunity to exchange with you, to
furthermore discuss how my qualifications will be beneficial to your
organization.

Looking forward to hearing from you,

Sincerely yours,

LILLE

SKILLS

POLYVALENCE
ADAPTABILITÉ
CRÉATIVITÉ

SKEMA BUSINESS SCHOOL
Msc International Marketing & Business Development

2019-2020 FERRERO FRANCE - ASSISTANT SENIOR BRAND MANAGER

COMPÉTENCES
HOTCAKES - ASSISTANT PROJECT MANAGER

BONDUELLE - ASSISTANT PRODUCT MANAGER

AXECIBLES - ASSISTANT PROJECT MANAGER

ANTOINE.VANDENBROERE@SKEMA.EDU
06 42 54 95 00
LILLE (59)

FORMATION

Rouen (76) – STAGE DE FIN D’ÉTUDES (6 MOIS) - 2020

Paris (75) – 6 MOIS - 2019

Lille (59) – 5 MOIS - 2018

Lille (59) – STAGE DE 3 MOIS - 2017

EDHEC BUSINESS SCHOOL
Bachelor in Business Administra7on
SpécialisaSon markeSng / communicaSon

LYCÉE NOTRE-DAME-DES-DUNES
Baccalauréat ScienSfique : MenSon Bien

2015-2019

2012-2015

LANGUES

OUTILS

ANALYSE ET INTERPRÉTATION DE DONNÉES
↳
↳
↳

NIELSEN / IRI
KANTAR

CREATIVITÉ
↳ ADOBE PHOTOSHOP

MICROSOFT OFFICE

FRENCH - NATIVE
ENGLISH
↳ TOEIC : 810
SPANISH – NIVEAU ACADÉMIQUE

• Analyse de la performance in/out de la marque Tic Tac, uSlisaSon des panels consommateurs et 
distributeurs

• ParScipaSon à certaines réunions stratégiques
• GesSon des marques sur les réseaux sociaux
• ParScipaSon à la créaSon de supports de communicaSon en lien avec les agences de 

communicaSon
• Mise en place et suivi des temps forts des marques 
• GesSon de la chaine graphique du brief packaging agence à la livraison des artworks
• ParScipaSon au plan de lancement de nouveaux produits
• Développement des éléments graphiques

Hotcakes est une agence spécialisée en acSvaSon BtoC et BtoB : disposiSf 360, shopper markeSng,
digital, event, RP et influence, stratégie de marque & publicité... L'agence s'appuie sur un réseau de
plus de 500 partenaires qui l'accompagnent pour répondre à l’ensemble des problémaSques.

• Mise en oeuvre d'opéraSons de communicaSon 360° (Hewleg Packard, Danone, Unilever, Knorr, 
Rians, Amora et autres).

• RecommandaSons auprès des clients
• Mise en place d'opéraSons de communicaSon et de publicité
• Brief et suivi des équipes créaSves

• Pilotage marketing de la gamme de produits conserves
• Rotation dans les différentes équipes (Bonduelle Cassegrain, Bonduelle Surgelés, Bonduelle

Conserves)
• Analyser et exploiter les panels iri & kantar : mise à jour et suivi des tableaux de bord de pilotage

business.
• Réaliser des supports de communication dans le cadre de lancements et de mise en marché 

d’innovations
• Assister au quotidien les chefs de produits dans l'organisation de dégustations, la veille et le 

benchmark

Axecibles est une agence digitale qui accompagne plus de 7000 clients et partenaires dans la créaSon
de leur site Internet et dans l'élaboraSon de leur stratégie web.

• ParScipaSon à l'élaboraSon de la stratégie markeSng de fidélisaSon du parc client
• Mise en oeuvre et déploiement des ouSls, événements et campagnes markeSng.
• ProposiSon, suivi et mise en place d'ouSls perSnents d'animaSon qualitaSve et pro acSve de la 

base de données clients.

EXPÉRIENCES PROFESSIONNELLES

CréaHf et rigoureux, je suis à la recherche d’un poste en tant que chef de 
produit  dans le domaine du markeHng.

Polyvalent et rigoureux, je suis à la recherche d’un premier poste
dans le domaine du marketing.

D e a r  S i r  /  M a d a m ,

Currently working as an assistant chief product manager for Tic Tac
(Ferrero), I would like to apply for your graduate program « Sales &
Business development » at Coca-Cola.

I strongly believe that the ability to retain customer attention comes in
part from our ability to showcase our brand, to adapt to behaviors and
trends, and to learn from past experiences through detailed market
analysis. This conviction motivated me to study marketing and
communication at EDHEC Business School, and later major in marketing
and business development through a Master's degree at Skema Business
School.

It also led me to work for digital and marketing agencies, as well as
internationally reknown companies (Bonduelle, Ferrero) I would now like
to pursue a career in a nationally or globally renowned company.

My current position as an assistant senior brand manager at Ferrero
requires strong organizational and time management abilities which
could be beneficial to your organization.

My consumer/retailers panels understanding, and my various
experiences, will to positively impact the environment surrounding me
and my desire to constantly improve myself will make me a driving force
in your teams.

I would appreciate the opportunity to exchange with you, to
furthermore discuss how my qualifications will be beneficial to your
organization.

Looking forward to hearing from you,

Sincerely yours,

LILLE

SKILLS

POLYVALENCE
ADAPTABILITÉ
CRÉATIVITÉ

SKEMA BUSINESS SCHOOL
Msc International Marketing & Business Development

2019-2020 FERRERO FRANCE - ASSISTANT SENIOR BRAND MANAGER

COMPÉTENCES
HOTCAKES - ASSISTANT PROJECT MANAGER

BONDUELLE - ASSISTANT PRODUCT MANAGER

AXECIBLES - ASSISTANT PROJECT MANAGER

ANTOINE.VANDENBROERE@SKEMA.EDU
06 42 54 95 00
LILLE (59)

FORMATION

Rouen (76) – STAGE DE FIN D’ÉTUDES (6 MOIS) - 2020

Paris (75) – 6 MOIS - 2019

Lille (59) – 5 MOIS - 2018

Lille (59) – STAGE DE 3 MOIS - 2017

EDHEC BUSINESS SCHOOL
Bachelor in Business Administra7on
SpécialisaSon markeSng / communicaSon

LYCÉE NOTRE-DAME-DES-DUNES
Baccalauréat ScienSfique : MenSon Bien

2015-2019

2012-2015

LANGUES

OUTILS

ANALYSE ET INTERPRÉTATION DE DONNÉES
↳
↳
↳

NIELSEN / IRI
KANTAR

CREATIVITÉ
↳ ADOBE PHOTOSHOP

MICROSOFT OFFICE

FRENCH - NATIVE
ENGLISH
↳ TOEIC : 810
SPANISH – NIVEAU ACADÉMIQUE

• Analyse de la performance in/out de la marque Tic Tac, uSlisaSon des panels consommateurs et 
distributeurs

• ParScipaSon à certaines réunions stratégiques
• GesSon des marques sur les réseaux sociaux
• ParScipaSon à la créaSon de supports de communicaSon en lien avec les agences de 

communicaSon
• Mise en place et suivi des temps forts des marques 
• GesSon de la chaine graphique du brief packaging agence à la livraison des artworks
• ParScipaSon au plan de lancement de nouveaux produits
• Développement des éléments graphiques

Hotcakes est une agence spécialisée en acSvaSon BtoC et BtoB : disposiSf 360, shopper markeSng,
digital, event, RP et influence, stratégie de marque & publicité... L'agence s'appuie sur un réseau de
plus de 500 partenaires qui l'accompagnent pour répondre à l’ensemble des problémaSques.

• Mise en oeuvre d'opéraSons de communicaSon 360° (Hewleg Packard, Danone, Unilever, Knorr, 
Rians, Amora et autres).

• RecommandaSons auprès des clients
• Mise en place d'opéraSons de communicaSon et de publicité
• Brief et suivi des équipes créaSves

• Pilotage marketing de la gamme de produits conserves
• Rotation dans les différentes équipes (Bonduelle Cassegrain, Bonduelle Surgelés, Bonduelle

Conserves)
• Analyser et exploiter les panels iri & kantar : mise à jour et suivi des tableaux de bord de pilotage

business.
• Réaliser des supports de communication dans le cadre de lancements et de mise en marché 

d’innovations
• Assister au quotidien les chefs de produits dans l'organisation de dégustations, la veille et le 

benchmark

Axecibles est une agence digitale qui accompagne plus de 7000 clients et partenaires dans la créaSon
de leur site Internet et dans l'élaboraSon de leur stratégie web.

• ParScipaSon à l'élaboraSon de la stratégie markeSng de fidélisaSon du parc client
• Mise en oeuvre et déploiement des ouSls, événements et campagnes markeSng.
• ProposiSon, suivi et mise en place d'ouSls perSnents d'animaSon qualitaSve et pro acSve de la 

base de données clients.

EXPÉRIENCES PROFESSIONNELLES

CréaHf et rigoureux, je suis à la recherche d’un poste en tant que chef de 
produit  dans le domaine du markeHng.

Polyvalent et rigoureux, je suis à la recherche d’un premier poste
dans le domaine du marketing.

Antoine
VANDENBROERE
Tél : +33 6 42 54 95 00
Mail : antoine.vandenbroere@hotmail.com


