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LHISTOIRE

Plus de 25 ans de déeveloppement
et de brassage

La Ninka Touch a bien grandi avec
cu compteur plus de 30 lieux de vie!

\ 4

1995 1997

Christophe Fargier
part a la découverte
du concept des bar-restaurant

micro-brasseries : & scene de
aux USA : café-concert

Création du Ninkasi
Gerland: brasserie,

2000

Ouverture
de la salle
de concert du
Ninkasi Gerland,
le Kao

2002

Ouvertures
des tous premiers
établissements
Ninkasi Cordeliers
& Ampere

2010

Ouverture
de la premiere
franchise
Ninkasi a
Sans Souci

2012

Ninkasi
installe
sa fabrique
de bieres
a Tarare (40KhL)

2014

Nouvelle
étape avec
|"installation

de la distillerie

a Tarare

2017

20 ans du Ninkasi:
travaux Ninkasi
Gerland, Gorge

de Loup & Brignais

(franchise)

ENT
&

g Fédération
< Fg Frangaise.
Franchise
2018

Ninkasi accélere son
développement avec
5 ouvertures et a
lancé son 1¢" whisky
en fin d’année

Initié par 3 jeunes fraichement diplédmeés, Ninkasi est né d’une idée
simple: implanter le concept des micro-brasseries américaines

en France et amorcer le mouvement des craft beers.

Et c’est a Lyon, haut lieu de tradition brassicole au XIXe,
que ce projet trouve sa place en 1997. Une ancienne usine

de transports est alors transformée en lieu de vie inédit avec
une fabrique de biéres, un restaurant et une salle de concert.

2019

Création du Fonds
de dotation
pour la musique
et 3 ouvertures
en franchise

2020

Ouverture
du Ninkasi
Villefranche

2021/22
7

ouvertures
en franchise

2023/2024

Développement de

. I'enseigne au national avec

les ouvertures de Rouen,
Montpellier, Besancon
ou Lille. Inauguration
de lanouvelle brasserie
de Tarare (140KhL)

www.ninkasi.fr

LE FONDATEUR

Christophe
Fargier

elu president préfere des
jeunes decideurs lyonnais

A 20 ams, Christophe senvole pour les Etats-Unis

des réves plein les poches et avec une folle envie de
découvertes. 1l fait la rencontre de Kurt et ils tombent
sous le charme des micro-brasseries américaines. Les
deux acolytes passent des mois & arpenter le continent
américain en quéte de savoir et déchanges.

Quelques anneées plus tard et aprés avoir
décroché le diplome de I'ESC Scint-Etienne,
Christophe décide de concrétiser son projet
dimplontation de micro-brasseries en France.

Au-dela de la brasserie de biéres, il pense

aussi brassage de métiers, de publics, de talents,
de styles, de cultures et de gotts ... Il aime

les moments entre amis crutour d'une biére,

d'un burger et au son d'un concert, Ninkasi est
un savant mélange de ces instonts de partage.
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LE CONCEPT

Biere, burger & musi

Ninkasi, c’est I'alchimie parfaite entre la production

de bieres et de whiskies de qualité, une offre de restauration
et |'organisation de concerts et soirées, le tout dans des lieux
de vie chaleureux et conviviaux. Au final, nous brassons bien
plus que de la biere, nous créons des lieux de brassage!

La biere cratft,
francaise & indé

Nous poursuivons notre démarche durable

et responsable en ceuvrant a la récupération
des dréches et a la constitution d’une filiere
de houblon et de malt locaux. Tous les

jours, nous nous efforcons de défendre les
circuits courts: déja une biere avec du malt
d’Auvergne, plusieurs recettes avec des malts
de Haute Savoie, un bon nombre d’IPA aux
houblons frangais dont une Planet-score
AlNous sommes fiers de notre indépendance.
Sauf a étre un beer geek, beaucoup de
consommateurs ignorent que sur la scene
brassicole francaise, toutes les crafts brasseries
ne restent pas indépendantes. Nous, nous

le sommes et revendiquons cette démarche.
Notre adhésion au label des Brasseries
Indépendantes vient renforcer notre position.

lue

plus de 110
IECOMPENSES
depuis la création
cdu Ninkasi !

BRASSERIE

INDEPENDANTE

Brassene
froncaise
INdépendante

déjd de nomlreuses
TECOMPENSES
ooUr Nos spirtueux!

Notre craft distillerie

Nos spiritueux, produits en petites séries a Tarare
(Rhoéne), sont d’abord le fruit de notre savoir-faire acquis
depuis 1997 grace a notre métier de brasseur: vous
pourrez ainsi déguster un whisky issu des mémes malts
d’orge que nos bieres, ou retrouver de fins arbmes de
houblon Saaz en savourant notre gin ou notre vodka.

Nos spiritueux sont aussi I'incarnation de nos valeurs

et favorisent les circuits courts: les fGts de vin utilisés pour le
vieillissement de nos whiskies sont majoritairement issus des
terroirs de notre région et nous privilégions les ingrédients
locaux a I'image de la prunelle utilisée pour notre gin.

www.ninkasi.fr
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Depuis 1997, nous tissons des liens forts avec une
bonne bande de producteurs. De Bissardon a la Maison
Thévenet, ils sont 12 a avoir rejoint I'aventure.

Connaitre parfaitement d’ou viennent nos produits est et restera notre
préoccupation n°1. Mais aussi garantir une rémunération juste de leur
travail. Nous souhaitons, a terme, travailler avec 100 % de producteurs

francais, avec des cahiers des charges strictes ou la qualité prime.

NINKATV

C'est l'outil idéal pour
Elaborer l'ambicnce
musicale de nos lieux

7 /7 du matin au soir.
Avec un contenu trés
riche et programmé
par nos équipes, elle
diffuse des concerts
captés dans les Ninkarsi,
des clips d'artistes coup
de coeur, des mix, des live
reports, mais sert cussi
d'outil promotionnel
(événement ¢ venir,
nouveautés produits...).

2000 concerts & evenements
MUSICOUX par o dont

0% gratuites ou en acces
lilore pour les clients

MUSIQUE

Guidé par ses principes d’authenticité, de convivialité
et de diversité, Ninkasi porte un projet culturel

a son image. Sa vocation? Développer la scéne
musicale locale et permettre au plus large public de
s’ouvrir a un maximum de pratiques artistiques.

Fier de son image de lieux de brassage, le Ninkasi
accueille autant de groupes et de DJ’s que de soirées
dédiées a la danse (salsa et hip-hop) ou des animations
musicales (blind test, karaokéchorale, disco bingo).

/0% de nos achats
proviennent de 12

producteurs partendaires

NINKASI
TARARE
Biéres, vodkas, whisky, sodas
et surtout beaucoup d’amour
SAIN?I-SPia_R-ENo-}gAREZ de notre trio David, Fred & Alban, ®®
nos maitres-brasseurs.

Gardez la péche avec les jus de fruits

et nectars de Jean-Louis Bissardon. @

Primé 20 fois au Concours
Général Agricole de Paris. LOS PRIMOS
SAINT - BONNET - DE - MURE
Café torréfié par Georges, le premier
maitre artisan torréfacteur
du Rhéne. What else?

CROZET

THIZY - LES - BOURGS

Ce sont les fréres Crozet qui vous

font siroter depuis 1875! Sirops,

SALADES crémes de fruits et apéritifs.

On ne raconte pas des salades,
elles sont cultivées localement
pour tous nos points de vente.

=%

CHAMBOST
TARARE
Tout est bon chez Chambost,
3¢ génération de charcutier!
Surtout notre saucisse seche
a la biére Ninkasi Noire.

POMMES
DE TERRE
Une frite fiére et locale
BOULANGERIE soigneusement sélectionnée
THEVENET chez des producteurs a proximité
OULLINS des points de vente.
Chaud comme un petit pain
de la boulangerie Thevenet,
avec des céréales de la région. ' ‘
.LARBRE
A GLACES
MAISON Ls tiAI’;‘T: ETIENL\IE L' Arbi
PROVENCE ALPES ANSELME Les petites fraicheurs de L' Arbre
SAULCE - SUR - RHONE LYON a Glaces sont artisanales avec 15%
PRSP de creme fraiche provenant
Des sauces de Saulce, qui dit mieux? Un burger mythique  la viande dune ferme dupForez
Des recettes 100% inédites pensées inégalée: pulled pork® francais. "
avec Claude de Provence Alpes. Le Pére Anselme fait des

merveilles depuis 1852 avec
ses spécialités lyonnaises.

0,
05

O

HARI&CO
DONZERE
Pour nos amis végétariens,
des idées lumineuses: les falafels
et les galettes de légumineuses!
Beau, bio & local.

PUYGRENIER
AUVERGNE - RHONE - ALPES
Nous aimons travailler avec

des producteurs locaux
et notre boeuf en fait partie!
Un steak frais VBF pour une
qualité proche de chez nous.

www.ninkasi.fr
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LA FRANCHISE

NOS IMPLANTATIONS
ACTUELLES

Le Ninkasi recherche en priorité un développement en centre ville, dans des zones
de chalandise d’au moins 30000 habitants.

METROPOLE
DE LYON

L'ANIMATION DU RESEAU

Laccompagnement
au quotidien

Vous profitez d’une animation réseau pour vous conseiller,
avec un animateur qui vous rend visite 4 fois par an.

Vous participez a nos réunions régionales et convention
annuelle, moments de convivialité 100 % authentiques,

qui finit généralement autour d’une (ou plusieurs) biere!

C’est aussi I'acces en permanence a un systéeme
d’informations performant (caisse, gestion

de I’hygiéne, planning achats et gestion de stock)
et a un dispositif de formation continue

a la carte trés complet (du serveur au directeur).

Digitalisation oblige, nous proposons aussi
de nombreuses applications métiers: reporting
hebdomadaire des ventes, module e-learning,
plan de maitrise sanitaire, e-recrutement...

’ <a3,NT

%
g Fédération
Py Francaise
Franchise

Une culture d'innovation
produit forte

Chaque temps fort, son lot de nouveautés produits:

une nouvelle biere et un nouveau burger en série limitée,
qui sadaptent au gré des saisons et de nos envies.

C’est aussi des innovations de produits originaux (vodka,
sodas et planches a partager mais aussi cocktails...) ainsi
que deux lancements de carte dans I'année pour s’inscrire
dans les tendances du moment mais aussi étre précurseurs
dans nos métiers (saucisse séche a la biére Ninkasi

Noire et fourme d’Ambert AOP, tapenade‘de tomates
séchées a la biére Ninkasi Blanche et picodon AOP .).

www.ninkasi.fr

Du pep’s et de la
culture populaire!

Féte de la Musique, Halloween, SaintsPatrick ou encore
le Jazz Day... Ninkasi aime les grands rendez-vous
populaires et met un point d’honneur a les célébrer.

Sa recette d’'une féte réussie? Un mix de musique

avec des concerts ou la NinkaTV, de bons produits
pour se restaurer et d’ouverture d’esprit.

Et Ninkasi cultive aussi I'art de la réception en organisant
dans ses murs des blind tests, karaokéchorales,

cours de danse et notamment un festival de rentrée

en septembre, 100% gratuit, dédié a I'’émergence,
simplement nommé «Festival Ninkasi»!

LE MARKETING &
LA COMMUNICATION

Une plateforme de marque (charte graphique,
charte éditoriale, charte social media)

Un book marketing & chaque temps
fort (affichage, merchandising)

Une expettise forte en social media & digital (CRM)

Une centralisation et pilotage des avis
et réclamations client au quotidien

Des animations en point de vente

Un soutien de communicction pour les
ouvertures et tout au long de l'année
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DEVENIR FRANCHISE

Quelque chose en nous de Ninkasi ..

«Au Ninkasi, le brassage parfait!
Biére, burger et musique tout y est
pour que nos clients passent

un bon moment. Vous pouvez juste
boire une biére, mais aussi manger
un burger et écouter un concert.
C'est le lieu idéal pour se retrouver.
C'est surtout un véritable soutien
au quotidien, et nous sommes

une vraie team avec des profils
différents mais complémentaires.

Il y a de I'entraide entre nous,

et ¢ca se ressent dans I'ambiance
de nos lieux. »

Greg Arsac — franchise
Ninkasi Saint-Etienne

www.ninkasi.fr 11

LES 10 ETAPES

) )

RENCONTRE JOURNEE

& QUESTIONNAIRE D'IMMERSION
SIGNATURE FORMATION
DU CONTRAT DE 2 MOIS MIN.

XeJOlsH
EUIRE WINRAS]]

Nous cherchons des femmes et des hommes désireux de vivre une aventure entrepreneuriale
dans un réseau dynamique avec des valeurs fortes. Véritable commergant, vous pilotez
votre centre de profit en bénéficiant d’'un accompagnement personnalisé de la téte de réseau.

AMENAGEMENT
POINT DE VENTE

)

VALIDATION DE CONTRAT DE RESERVATION
VOTRE CANDIDATURE & RECHERCHE D'UN LOCAL
RECRUTEMENT DE VOS OUVERTURE
EQUIPES & FORMATION

L ACCOMPAGNEMENT

& L ASSISTANCE
A LOUVERTURE

En rejoignant le Ninkasi, vous bénéficierez d'une formation
compléte de 60 jours et d'une assistance

a louverture et a la recherche d'emplacement, acces

& un pool de partenaires (bancaire, comptabilité ... ),
découverte de la gestion d'un établissement pilote
existomt ... C'est aussi l'accompagnement par notre
équipe dexpert sur 10 jours & louverture.
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www.ninkasi.fr
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Chez Ninkasi, nous brassons bien plus que de la biére. Rencontrons-nous!

Ininl

DROIT D’'ENTREE APPORT PERSONNEL CHIFFRE D’AFFAIRES
: a partir de en moyenne

35KERt = 200KE€ = 146M€ht

15

Les zones d'implantation prioritaires
zone de chalondise de + de 30000 habitomits

il Bl B @ =

Centre- Quartier Quartier Proche 3 Secteur
ville : d’affaires : résidentiel : pole loisirs § étudiants

Les critéres d'implantcrtion

e o :
= <« m @ 3 g

: Pas de pied Parking /
Terrasse d‘immeuble Transport
: d’habitation neuf : en commun

Local de 250 m?2
a 500 m?

Possibilité Possibilité
de licence IV : extraction
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Déposez votre dossier en ligne sur www.ninkasi.fr
et nous reviendrons vers vous rapidement.

Contactez-nous: contact.franchise@ninkasi.fr

www.ninkasi.fr
#fWeAreNinkasi € Y inf=]

© Ninkasi, sept. 2024 - Tous droits réservés
L'abus d'alcool est dangereux pour la santé, a consommer avec modération



