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TYPE MEDIA DATE SUJET VISIBILITE DOMAINE
1 | wes | '€ MONDEDES BOULANGERS ET | 0\ 2022 CP FONDATION 42567 BOULANGERIE
DES PATISSIERS
2 | weB | SNACKING TODAY BY ZEPROS | 17/10/2022 CP FONDATION Non  lrourisme-gastr
communiquee
3 | WEB | L'OFFICIEL DE LA FRANCHISE 28/10/2022 ITW OLIVER LEBREUILLY 5226 Franchise
4 | wes BOULANGERIE BAKERY 08/12/2022 DOSSIER DE PRESSE 1020 EOULANGER'
5 | WEB | SNACKING TODAY BY ZEPROS | 09/12/2022 DOSSIER DE PRESSE 38859  |Tourisme-gastr:
Non i _
6 |PAPIER FUSIONS ACQUISITIONS 10/12/2022 DOSSIER DE PRESSE ' |Entreprises
communiquée |management
7 |PAPIER SAVOUR & CO 19/12/2022 DOSSIER DE PRESSE 15000 :gr“"mema"
8 |PAPIER| L'OFFICIEL DE LA FRANCHISE | 02/01/2023 DOSSIER DE PRESSE 75000  |Franchise
9 |PAPIER| JOURNAL DES ENTREPRISES 11/01/2023 DOSSIER DE PRESSE Non e conomie
VL pnicuda :
10 “_“i JOURNAL DES ENTREPRISES | 11/01/2023 DOSSIER DE PRESSE °"  |Economie
11 | PAPIER ZEPROS RESTO 12/01/2023 DOSSIER DE PRESSE 155710 |Tourisme-gastr:
12 | PAPIER ZEPROS SNACK 12/01/2023 DOSSIER DE PRESSE 82823  |Tourisme-gastr
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LE MONDE DES BOULANGERS- 18/10/2022

[Web ST

wemonoso Famille du média : Médias professionnels 18 Octobre 2022
ula gers Audience : 3091 Journalistes : Sophie
Lebreuilly

Sujet du média : Economie - Services
Nombre de mots : 372

www_lemondedesboulangers.fr p. 112
Visualiser I'article

Sophie Lebreuilly lance sa fondation

Fondation
SOPHIE

LEBREUILLY

——— ABRITEE PAR ——
LA FONDATION DE FRANCE

Dans un métier tel que la boulangerie, ot 'humain est placé au centre de toutes les attentions, la solidarité et I'ancrage dans la
vie de la cité semblent aussi évidents qu'essentiels. Cet engagement peut prendre plusieurs formes, comme la participation a
des événements locaux. Pour des structures de plus grande taille, la pratique peut alors étre structurée et organisée a I'échelle
de I'entreprise : c'est le choix réalisé par I'enseigne Sophie Lebreuilly, qui annonce le lancement de sa fondation.

Particuliérement dynamique sur son marché, I'entreprise fondée et dirigée par Sophie et Olivier Lebreuilly a souhaité
renforcer ses valeurs de partage par le biais d'une entité dédiée, placée sous 1'égide de la Fondation de France. Ainsi,
la Fondation Sophie Lebreuilly aura pour objectif de soutenir des projets rapprochant les individus et créant du lien social, en
s'appuyant sur les initiatives mises en place par des associations d'intérét géi . Cela pourra se concrétiser par des
moments de partage et de convivialité ou des rencontres gourmandes, en phase avec l'identité de I'entreprise. L'objectif
poursuivi est de cibler I'ensemble des publics et générations, en visant notamment les personnes malades ou fragiles, mais

aussi les plus jeunes comme les plus dgés.

Ce nouvel organisme repose sur le mécénat de la part des particuliers, des entreprises ou tout autre organisme
sensibles aux valeurs de la structure. Les projets associatifs soutenus seront sélectionnés suite & un processus d'appel a
projets, avec des critéres d'éligibilités définis par un comité.

Pour soutenir ce nouveau projet, plus de 80% des collaborateurs de 'entreprise Sophic Lebreuilly ont fait le choix de soutenir
financiérement la fondation en créant la Baguette du Coeur, imaginée lors du séminaire annuel de la marque organisé en mai
2022. Leur engagement pourra également se traduire par du bénévolat aupres des associations partenaires, qui viendra
compléter le soutien financier de la Fondation.

Avec cette nouvelle entité, Sophie Lebreuilly rejoint Ia sphére des entreprises artisanales engagées, 4 I'image du réseau
de boulangeries solidaires "
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SNACKING TODAY-17/10/2022

SNACKINGCTODAY ...  iixsource
LANCEMENT DE LA FONDATION SOPHIE LEBREUILLY

Chaines et groupes

lun, 17/10/2022 - 16:42

Lenseigne de Boulangerie-Patisserie Sophie LEBREUILLY renforce et structure ses valeurs de
partage avec le lancement en septembre 2022 de sa propre fondation : la Fondation Sophie
LEBREUILLY

PDF (177.66 Ko) Télécharger

COMMUNOUE DE PRESSE

Favcla o5 Lancement
SQRHIE de la Fondation
Sophie LEBREUILLY
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L'OFFICIEL DE LA FRANCHISE- 28/10/2022

D FrA

LOfficiel Famille du média : Médias professionnels 28 Octobre 2022

dal,_ . . i
Frarnichise Audience : 5226 Journalistes : Valentine
Puaux

Nombre de mots : 891

Sujet du média : Economie - Services

officieldelafranchise.fr p. 112

Visualiser 'article
La boulangerie Sophie Lebreuilly a la recherche de ses multi-franchisés

Olivier et Sophie Lebreuilly a la téte du réseau de boulangerie éponyme.

Forte de 58 boutiques, dont 10 franchisées, I'enseigne de boulangerie Sophie |
Lebreuilly, lancég en 2014 par Olivier et Sophie Lebreuilly a Etaples (62), prés
du Touquet, continue de s'étendre a travers tout le territoire. Le reseau vien
d'ailleurs de lancer sa fondation et ambitionne les 75 boutiques d'ici 2023.
Explications avec son président et cofondateur.

Olivier et Sophie Lebreuilly n'ont jamais caché a personne leur faible pour la patisserie. Ainsi, aprés avoir respectivement
évolué dans l'univers de la banque, pour lui et du marketing, pour elle, le couple rassemble ses compétences pour créer une

boulangerie, et bientot un réseau de ises. Une premier Sophie Lebreuilly ouvre a Etaples (62) en 2014,
suivie d'un second en 2015. Et d' un lancement en franchise en 2018, 2 Boulogne-sur-Mer (62) . Depuis, I'enseigne
familiale recense 58 boutiques réparties sur tout le territoire , dont 10 fr ises et quelques 500

" Aujourd'hui, nous avons un réseau bien en place avec des boutiques conviviales ,au format type de 400 m? moyennant une
vingtaine de places assises, qui proposent 4 leur clientéle, du pain pétri et cuit sur place, des viennoiseries et des patisseries.
Ce sont par exemple, des biches, des éclairs ou des tartelettes, issues de notre propre atelier d'Etaples, d'une superficie de 1
200 m?. Les boutiques font aussi salon de thé et proposent, coté restauration, une offre de snacking , décrit Olivier
Lebreuilly.
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BOULANGERIE BAKERY- 08/12/2022

8 Decembre 2022
Journalistes : LAURENT
ESTEBE

Nombre de mots : 787

Famille du média : Médias professionnels
Audience : 1020
Sujet dumédia : Agroalimentaire-Agriculture

boulangerie-bakery.com p.13
Visualiser 'article

Food Service Vision décrypte la grande mutation de la Boulangerie-Pitisserie

Food Service Vision décrypte la grande mutation de la
Boulangerie-Patisserie

Food Service Vision vient de dévoiler une nouvelle étude app die sur la ie-Pitisserie (la précéd avait été
publiée en 2019). Réalisée sur la base d'un ensemble de données exclusives, d'outils de veille permanente, d'interviews
d'acteurs clés de la filiére et de consommateurs, ainsi que de visites de points de vente, cette Revue Business de la
Boulangerie-Patisserie met en lumiére I'évolution profonde de cette filiére depuis deux ans et les stratégies qu'elle met en
parts de marché de la consommation hors domicile.

oeuvre pour développer enco
La boulangerie-patisserie, grande gagnante de la crise du Covid

La Boulangerie-Patisserie fait figure d'exception au sein de la filiére restauration : entre 2019 et 2021, et malgré la pandémie,
son chiffre d'affa a augmenté de 17 %, alors que celui de la consommation hors domicile régressait de 26 %. Cette
progression, la filiére la doit d'abord au fait que ses points de vente, considérés comme des iels, sont restés
ouverts tout au long de la crise du Covid, contrairement a d'autres formes de restauration hors domicile. Elle a bénéficié d'un
report de consommation, notamment vers le snacking, dont le chiffre d'affaires en Boulangerie-Pétisserie a augmenté de plus
de 10 points entre 2019 et 2021. Cette excellente conjoncture a révélé en outre le dynamisme des chaines, dont la croissance
du chiffre d'affaires (+ 23 %) et 'augmentation du nombre de points de vente (+ 10 %) ont été supérieures a celles des acteurs
indépendants sur la méme période (+ 16 % de chiffre d'affaires et + 2 % de nombre de points de vente). En 2021, les
trente-neuf opérateurs de ces chaines représentaient 2,2 milliards d'euros de chiffre d'affaires et plus de 2 200 points de vente.
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SNACKING-11/12/20272

9 Decembre 2022

= Famille du média : Médias professionnels
SI Audience : 38859 Journalistes : -
Nombre de mots : 1114

Sujet du média : Tourisme-Gastronomie

www.snacking.fr p. 113
Visualiser 'article

Plus snacking, plus locale, plus responsable, la boulangerie-patisserie fait sa
révolution

La boulangerie-patisserie fait figure d'exception au sein du secteur hors-domicile, elle qui a a vu son chiffre d'affaires bondir
de 19,5 % depuis 2019 malgré la pandémie, portée notamment par les chaines ct l'offre snacking. En 2022, selon la Revue
Business Boulangerie-Patisserie de Food Service Vision, plus de 7 Frangais sur 10 (72 %) fréquentent ce circuit plus de deux
fois par semaine. Vous avez dit plébiscite ?

La Boulangerie-Pétisserie fait figure d'exception au sein de la filiére restauration : entre 2019 et 2021, et malgré la pandémie,
son chiffre d'affaires a augmenté de 17 %, alors que celui de la consommation hors domicile régressait de 26 %. Si la
progression de secteur s'est poursuivie en 2022, c'est toutefois  un rythme bien inférieur, la hausse du chiffre d'affaires
n'atteignant « que » 19,5 % en 2022 comparée au référentiel 2019. I1 faut dire que, considérés comme des commerces
essentiels, les établissements ¢taient restés ouverts tout au long de la crise Covid, contrairement a d'autres formes de
restauration hors-domicile. Elle avait pu ainsi bénéficié d'un report de consommation, notamment vers le snacking, dont le
chiffre d'affaires en Boulangerie-Patisserie a augmenté de plus de 10 points entre 2019 et 2021.

Le boom des chaines

Cette excellente conjoncture, analyse le cabinet Food Service Vision, a révélé en outre le dynamisme des chaines, dont la
croissance du chiffre d'affaires (+ 23 %) et 'augmentation du nombre de points de vente (+ 10 %) ont été supérieures a celles
des acteurs indépendants sur la méme période (+ 16 % de chiffre d'affaires et + 2 % de nombre de points de vente). En 2021,
les trente-neuf opérateurs de ces chaines représentaient 2,2 milliards d'euros de chiffre d'affaires et plus de 2 300 points de
vente. « Les chaines suscitent en outre l'intérét des acteurs du capital-investissement, comme le montrent les opérations
récentes autour des chaines Sophie Lebreuilly, Boulangerie Louise ou Maison Bécam », précisent les experts Food Service
Vision.

Tous droits de s au titulaire de droits de propriété intellectuelle

248465 SLFAMILY-MDIA - CISION 368003192 aux utiisateurs autorisés.
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FUSIONS & ACQUISITIONS- 14/12/2022

Famille du média : Médias professionnels [ Edition : Novembre - decembre
FU SION S((O’ Périodicité : Bimestrielle 2022 P.48
AC({UISITiOT\fS Audience : N.C. :l Journalistes : -
Sujet du média : Nombre de mots : 100

Gestion d'entreprise-Management

p. 1A

ACQUISITIONS FRANCO-FRANCAISES EN SEPTEMBRE-OCTOBRE 2022
DOMESTIC TRANSACTIONS IN SEPTEMBER-OCTOBER 2022

G 201

estactionna

ples (Pas-de-Calais), le groupe de boulangeries Sophie Lebreuilly, dont le fonds FrenchFood Capital

prendles boulangeries Emile Bec.

Avec ce rachat, Sophie Lebreuilly compte plus de 54 boutiques réparties sur le teritoire national, un atelier de fabrication

de piisseri et prés de 700 collaborateurs
Le rachat des Boulangeries Emile Bec dans le sud-est de la France permet ainsi au groupe Sophic Lebreuilly de compter

parmi les principaux réscaux nationau de la boulangerie-patisserie dans Ihexagone.

Advant Altana a accompagné French Food capital et Sophie Lebreuilly
Tous droits de reproduction et de au titulaire de droits de propriété intellectuelle
248465 SLFAMILY-MDIA - CISION 4309324600504 Laccés aux articles et e p
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L'OFFICIEL DE LA FRANCHISE- 18/12/2022

LOFFICH

LAFHANCHISE

Famille du média : Médias professionnels Edition : Decembre 2022 - janvier
2023 P.66-69

Journalistes : Valentine

Périodicité : Mensuelle
75000
Sujet dumédia : Economie-Services

Audience
Puaux.
Nombre de mots : 1999

248465 SLEAMILY-M

Recrutement des salaries

Ne pas tout atten

re

du franchiseur

Recruter, fideliser et rentabiliser, fels sont les grands enjeux d'un franchisé pour faire perdurer
son achivité. d'autant plus dans le contexte actuel ob les enseignes sont confrontées au
manque de personnel ef & laugmentation des cadts dexploifation. Alors voici quelgues bonnes
pratiques & sulvre pour attirer des salariés et impliquer son franchiseur dans la démarche.

Iheure ou les enseignes
ont du mal a recruter, faute
d'évoluer dans des sec-
teurs moins attractifs que
diautres, ou parfois, de

ne pas assez bien matiser la stratégie de

marque employeur, un franchisé dispose
de divers leviers pour attirer des salariés
dans son entreprise. "Il peut opter pour
la valorisation de la rémunération ou des
conditions de travail, miser sur la fidélisa-
tion des équipes ou la recommandation
dentreprise, conseille Sylvain Bartolomeu,
dirigeant associé chez Franchise Manage-
ment. Les temps ont changé. Déposer une
annonce ne suffit plus. l faut désormais
avoir lesprit commercial pour vendre ses
offres etici,ses offres demploi” Mais avant
tout projet RH, les réles devront avoir été
définis au préalable entre le franchiseur et
ses franchisés, avec ou sans intermédiaire
entre eux. Etleurs échanges, étre les plus
directs et les plus transparents possibles
pour éviter tout non-dit ou tout malen-
tendu. “J'entends beaucoup de franchisés
se plaindre de fabsence de réactivité du
franchiseur sur la question, mais & eux éga-
lement de s'occuper de leur propre entre-
prise ! A linverse, le fait de simpliquer dans
le recrutement fait hésiter les franchiseurs,
car ces demiers considérent quil en va
de la responsabilité du chef d'entreprise”,

CISION 88036

poursuit lexpert. Au franchiseur également
de faire attention & la santé générale de
son réseau avant de laisser ses franchisés
recruter. Et de supenviser correctement
ses animateurs réseau afin quils prennent
eux aussi, en compte les besoins réels
de chaque partenaire sur le terrain. Et en

sions qui représentent le réseau Aquilus Pis-
cines. Il faut savoir que le concessionnaire
type chez nous, n'est pas issu du secteur
de la piscine. Considérant qu'l a acquis ses
repéres de manager aileurs, dans dautres
secteurs comme dans I'automobile, par

exemple, c’est & lui de recruter et d'étre

fonction de chaque
qui compose le réseau. “If faut favoriser
I'analyse comparative entre ses différents
franchisés et challenger les pratiques du
réseau qui sont des éléments essentiels
Carc'est via cette collecte de données que
les tétes de réseau pourront leur fournir une
aide 4 la décision. O, elles ne le font pas
assez et sont en retard sur le sujet. Mais
étre faciltateur, Cest aussi étre accélérateur
de développement et donc de réussite I,
ajoute encore Sylvain Bartolomeu.

ou unité

Ensuite seulement, le ranchisé pourra recru-
ter seul, ou consaulter sa direction quant aux
CV a préjsélectionner. Comme 3 fimage du
groupe SO2R (30 restaurants en France)

“Clest au gérant d'embaucher ses propres
équipes et d'avoir de la jugeote ! Mais
nous pouvons Iappuyer dans cette mission,
Lorsqu'il nous envoie, par exemple, un CV
et nous demande notre avis", commente
le cofondateur du groupe, Pierre de Wulf
Méme configuration au sein des 65 conces-

us droits de reproduction et de représentation réservés au fitula

le aire final sur les
Meais nous le conseillons, et la plupart des

franchisés I'acceptent, d'avoir recours &

Iun de nos trois animateurs réseaux et &
leurs conseils pour rédiger [offre d‘emploi,
choisir les canaux de communication et
mener 4 bien la sélection et les entretiens
de ses futurs collaborateurs”, note son
directeur commercial, Jérbme Courat. En
outre, son réseau fait aussi appel, “de
fagon moindre, & des cabinets de chasseurs
de téte sur ledit territoire concemé, pour
répondre & une demande précise d'un
concessionnaire”. De plus, un gérant, quel
que soit son budget, peut communiquer
localement via s réseaux sociau, ou via le
site de la marque. Enfin, selon Sylvain Bar-
tolomev,
main que I'on conserve son indépendance
de franchisé."

travaillant main dans la

Par ailleurs, le franchisé peut jouer sur la
notoriété et la réputation du réseau, sinon

e de droits de propriéts intellectuelle

partage sont strictement limités aux utiisateurs autorises.
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Audience : 15000
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SAVOUR & CO- 20/12/2022

Edition : 19 decembre 2022

P.5

Journalistes : -
Nombre de mots

ECRYPTAGE DE LA GRANDE
UTATION DE LA BOULANGERIE

nouvelle “Revue  Business

2022, mais & un

secteur se poursuit et

a
I l dtisserie” de Food
Service Vision montre I'évolution

majewre du secteur. Ancrée dans le
quiidien des  consommateurs,  elle
renouvelle son offre en profondeur et
passe progressivement du commerce i la
restauration.

LA GRANDE GAGNANTE
DE LA CRISE DU COVID

celui de 2021, avee
une uu[,m\,nlalmn du chiffre d"affaires de
9.5 % par rapport i 2019.

UNE FILIERE ANCREE DANS LE
QUOTIDIEN DES FRANGAIS
Le succés de la Boulangerie-Piissei
tient en partie au fait qu'elle uppmucnl
au quotidien des consommateurs. Plus de
7 Frangais sur 10 (72 %) fréquentent les

lus de deux fois

a igerie-Piisserie
dexception au sein de
restauration © cntre 2019 et 2021, et
malgré Ia pandémic, son chiffre d affaires
aaugmenté de 17 %, alors que celui de la
consommation hors domicile régressait
de 26 %, Cette progrsson. la filiére u
doit d'abord au fait que ses points

\onc, comdéréscomme des commerccs

cls, sont restés ouverts fout a

Joag do ki crse da Covid, conaim
4 d'autres formes de restauration h.m
domicile. Elle a bé
e comsommation, nolamment ver e
snacking, dont le chiffre d’affaires en
Boulangeric-Pitisserie a_augmenté de
plus de 10 points entre 2019 et 2021
Cette excellente conjoncture a mclc en
outre le dynan jont la
¢ du chiffre d"affaires (+ b %)

2

par srmaine. En outre les consommateurs
demeurent asse7. ﬁdclcx i leurs points de
venle préféés, puisqu'ils ne fréquentent
ans leur ajorité quetrois
enseignes it ur e pério
de trois mois. Cette fidélité n'empéche
cependant pas les clients de relever
quelques points irmitants  chez leur
boulanger-pitissier préféré. comme e
manque de produits d'origine France ou
Tocaus. le temps d"attente 4 la caisse ou le
défaut de connaissance des produts par le
personnel,

UN ELARGISSEMENT
SPECTACULAIRE DE L'OFFRE

Seuls 7 % des consommateurs s¢ rendent
dans une boulangeric pour 'y acheter que
du pain. Au cours de ces deux demiéres

pizzas. de salades ou de burgers : mais
aussi dalternatives végétales et méme de
produits dépicerie, de charcuteric ou

de fromages locaux.

UNE FILIERE RATTRAPEE
PAR L'INFLATION

Entte janvier et septembre 2022, la
Boulangerie-Piisserie a é¢ confrontée
4 une forte hausse de son panier
moyen (+ 17.3 %). 4 laquelle il faut
ajouter Iaugmentation des coits de
Iénergie. Méme si ces hausses mont
pas Gié répercutéesentiérement sur
les consommateurs, clles n'en ont pas
moins frappé les esprits, particuliérement
ressenties sur le. pain o d

consommateurs, beaucoup plus  que
sur les. viennoiseries ou la.pitisseric.
Prés d'un consommateur sur deus juge
cette inflation « pas acceptable » et
si clle devait se pousive, 60
consommateurs affirment quelle pourrait
consitier un fen 3 I fréquentation
Afin de contenir la hausse des priv. les
artisans mettent en place  différentes
stratégies, comme le remplacement ou la
suppression de produits les plus concernés
par 1 mmum T'adaptation dcs recettes
ou davan
de leurs foumlsaum Par il

vente (+ 10%)ont 46 supéreures  celles
des acteurs indépendants sur la méme
pcrmdc (+16 % de chiffre d'affaires et
de nombre de points de vente).
En 2021, les tremte-neut opérateurs de

s chaines représentaient 2.2 milliards
deuros de chiffre d'affaires et plus d
200 poins de vente. Les chaines suscitent
en outre T'intérét des acteurs du capital-
nvestissement, comme le montrent m
opérations récentes autour des
Sophie Boulangeric Touse
‘ou Maison Bécam. Selon les analyses de
Food Service Vision, la progression du

Tous droifs do r
Lacces aux articles e

v(. itisseric o
ation de son offre en
pmposm)\ s gammes pns pmfmldu
sur certaines catégories de  pro
comme le snacking, les boiss:
pains spéciaux, notamment
Certains points de vente commencent
méme 4 explorer de nouveaux moments
de consommation, notamment au moment
de Tapéritf (sélection de vins, de b
artisanale et de tartines), avee des horaires
dowerture modifiés. Dune maniére
générale, la  Boulangerie-Pitisseric
cmprunte de plus en plus aux codes de
la restauration rapide avec des offres de

roduction et de représentation réservés au f
partage sont strictement limités aux utlisateurs a

« La boulangerie & I'ancienne céde la
place d des entreprises qui empruntent de
plus en plus aux codes de la restauration,
élargissent et enrichissent leur offre,
cherchent de  nouveaux  moments
surfent
nouvelles attentes des consommateurs

de  consommation et sur - les

urbains. C'est une vraie révolution
qu'analyse cetre nouvelle Revue Business
Boulangerie-Paisserie  ».  précise

Frangois Blouin, Président Fondateur de

Food Service Vision,

Savours & Co

faire de droits de propriété intellectuslle
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JOURNAL DES ENTREPRISES-12/01/2023

Famille du média : Médias professionnels Edition : 11 janvier 2023 P.3
Périodicité : Quotidienne Journalistes : -
LE JOURNAL DES Audience : N.C. Nombre de mots : 15

ENTREPRISES - LE BRIEF  Sujet du média: Economie-Services
(EDITION HAUTS DE
FRANCE) (NEWSLETTER)

p. 1

PAS-DE-CALAIS

La chaine de
boulangeries Sophie
Lebreuilly lance sa
fondation avec la
gourmandise pour
boussole

a W . SIWT.]
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Famille du média : Médias professionnels Edition : 11 janvier 2023 P.5-7
Périodicité : Quotidienne Journalistes : Jeanno Magnien
LE JOURNAL DES Audience : N.C. Nombre de mots : 610

ENTREPRISES - LE BRIEF  Sujet du média: Economie-Services
(EDITION HAUTS DE
FRANCE) (NEWSLETTER)

PAS-DE-CALAIS COMMERCE

La chaine de boulangeries Sophie
Lebreuilly lance sa fondation avec la
gourmandise pour boussole

Par Jeanne Magnien, le 10 janvier 2023

La chaine de boulangeries Sophie Lebreuilly, basée & Etaples, a lancé
en 2022 une fondation a son nom. Cette structure, adossée a la
Fondation de France, va lui permettre de soutenir des associations,
et de mener des actions caritatives autour de la gourmandise et du
partage.

A Sophie et Olivier Lebreuilly ont créé la chaine de boulangeries Sophie Lebreuilly en
2014. IIs ont lancé une fondation éponyme, en 2022. — Photo : Sophie Lebreuilly
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Famille du média : Médias professionnels %,

Périodicité : Mensuelle
Audience : 155710

Sujet du média : Tourisme-Gastronomie

BOULANGERIE-PATISSERIE

Un marché en mutation

ood Service Visiona consa-

cré sanouvelle revue al'uni-
vers de la Boulangerie-Patisse-
rie. Ce qu'il ressort de cette étude
(la précédente datait de 2019),
clest que cette filiére a fait sa mue
depuis le début de la crise du Co-
vid. Avec un chiffre daffaires
(CA) en hausse de 17 % entre
2019 et 202], elle sort méme
grande gagnante par rapport
la consommation hors domicile
(-26%).
Considérées comme des com-
merces essentiels, les boulange-
ries sont restées ouvertes. Le
secteur a bénéficié d'un report de
consommation vers le snacking,
en hausse de 10 points entre
2019 et 2021. Celui-ci représente
désormais 15 % des ventes. Les
chaiines ont vu leur CA augmen-
ter de 23 % et le nombre de

Le réseau Sophie Lebreuilly est récemment passé dans le giron de

French Food Capital.

points de vente (PDV) a pro-
gressé de 10 %. Les indépen-
dants ne sont pas en reste : leur
CA affiche + 16 % et le nombre
de PDV +2%. En 2021, les
39 opérateurs de ces chaines ont
cumulé 2,2 Md€ de CA sur
2200PDV. Les réseaux comme

LE TOP 10 DES CHAINES DE BOULANGERIE-PATISSERIE
EN FRANCE (CA 2021)

*Marie Blachére

o Paul

*Boulangerie Ange
o LaPanetiére

o EricKayser

eFeuillette

# Boulangerie Louise
 Patapain

*LaMie de Pain

s LaPaniére

Ces dix enseignes représentent 86 % du chiffre d'affaires

total des chaines.

Edition : Janvier - fevrier 2023

P.14

Journalistes : -
Nombre de mots :

ceux de Louise, Maison Bécam
ou Sophie Lebreuilly ont suscité
lintérét des investisseurs. Ce der-
nier est dorénavant dans le giron
de French Food Capital.

Autre raison de cet engouement,
I'élargissement de ['offre :la bou-
langerie-patisserie surfe désor-
mais sur le terrain de la restau-
ration rapide avec des pizzas,
burgers et salades.

Diailleurs, les établissements
proposant plus de 20 places as-
sises sont, eux aussi, impactés
par la mise en place des conte-
nants réemployables au 1 jan-
vier 2023. Et le « snackeur » re-
présente, selon Food Service
Vision, 25 % des clients réguliers
des boulangeries. ®

297
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Farmille dumédia : Médias professionnels =
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Edition : Janvier - fevrier 2023
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Journalistes : -

Nombre de mots : 201

BOULANGERIE

Sophie Lebreuilly
développe son réseau

28 M€, I

700 collaborateurs.

réé en 2014, le réseau de

boulangeries traditionnelles
Sophie Lebrevilly connait un beau
développement, avec 58 bou-
tiques en France ala fin 2022,
dont 10 franchises. Ses espaces
de ventes sont escortés d'une
salle de restauration de 30 &
40 places assises. Ala carte, des
pains, patisseries et viennoise-
ries maison, assortis d'une offre
variée : burgers, pates et pizzas
préparés a la minute, ainsi que
des boissons chaudes. Avec un
CAde prés de 28 M€, lenseigne
emploie plus de 700 collabora-

teurs. Elle dispose aussi de 3 ate-
liers de fabrication des produits:
un pourla pétisserie, un pour les
viennoiseries et un atelier de bis-
cuiterie 8 Wimereux (62).

Le snacking représente 30 % du
chiffre d'affaires d'un établisse-
ment (400 m?en moyenne). Le
reste étant réparti entre les
ventes de pain (30 %), de vien-
noiseries (20 %) et patisserie
(20 %). L'apport personnel est
de120000 € et le droit d'entrée
est de 35000 €. Le chiffre d'af-
faires moyen aprés deux ans
dexercice est de plus de TM€. o

p. 1A

ABRASIVE

oits de reproduction et de représentation
e pa

u titulaire de of priété intellectuelle
aux utiisateur

SLFAMILY-MDIA - CISION 7701834601

aux artice ont strictement I




AGENCE CONSEIL, RP & DIGITAL

@AgenceAbrasive

@agenceabrasive @agence-abrasive

www.abrasive.fr

04 26 02 92 32 / contact@abrasive.fr



http://www.abrasive.fr/
mailto:contact@abrasive.fr

